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Objetivos

Procesar y evaluar datos de la Direccion General
Impositiva (DGI).

- Posibilidad de contar con datos diarios.

Procesar y evaluar datos de Google Trends y los
reportes de movilidad. Analizar dénde, cuandoy
como utilizarlos.

Generacidon de datos a través de la técnica de
Webscrapping.

+ Adquirir experiencia en el manejoy
procesamiento de grandes cantidades de datos.

Establecer una infraestructura minimay
automatizada.

Obtener insumos que habiliten nuevas
investigaciones.
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Un poco de contexto

Necesidades de informacidn de alta frecuencia y
en tiempo real para la toma de decisiones:

- Banco Central del Uruguay
- Politica monetaria.
- Supervision del sistema financiero.
- Ministerio de Economia y Finanzas y otros
- Gestion de politicas.
- Sector privado
- Decisiones de consumo.

- Decisiones de ahorro e inversion.
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Un poco de contexto

+ El rezago de las Cuentas Nacionales (CCNN):

- Las Cuentas Nacionales Trimestrales (CNT)
tienen un rezago de 75 dias.

- No se publica indicadores adelantados de
actividad economica

- Alternativas:

- El nowcasting a través de modelos
economeétricos (Factores dinamicos, Mixed
Frequency Models, Bridge Models).

- Estimaciones flash del PIB con informacién
e indicadores parciales disponibles.
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Un poco de contexto

Meétodos tradicionales de Cuentas Nacionales

Las estimaciones de CNT se basan en la
estructura de informacién de las estimaciones
para el afio de referencia.

Utilizan la informacién de alta frecuencia
proveniente de:

- Encuestas.
- Registros administrativos y aduaneros.

- Informacion fiscal y contable.
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Un poco de contexto

Meétodos tradicionales de Cuentas Nacionales

El procesamiento de esta info lleva tiempo y es
la causa de los rezagos. No esta libre de
problemas:

- Consistencia de los datos.
- Errores de muestreo y de critica.

- Problemas de valoracion, precios de
transferencia, categorias y definiciones no
acordes con las CCNN, entre otros.
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Un poco de contexto

El desafio de la pandemia

Necesidad de estimaciones de evolucion
econOmica en tiempo real.

Falta de estadistica basica (cierre de oficinas,
cambios de metodologias, dificultad para
encontrar a los informantes, etc.)

Fallos en los modelos.
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Un poco de contexto

El desafio de la pandemia

- Alternativas. Datos generados por:

- Transacciones digitales.

Declaraciones fiscales regulares.

Operaciones web.

Geolocalizacion de dispositivos moviles.

Informacién de viajes por plataformas.
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Un poco de contexto

El desafio de la pandemia

- Ejemplos de uso en Uruguay:

- Procesamiento y uso de reporte de
mobilidad para la estimacidn de servicios
personales.

- Otros paises usan Google Trends para la
estimacidn de ciertos servicios turisticos.
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Un poco de contexto

El desafio de la pandemia

Oportunidades que se abren:

Las declaraciones fiscales, si bien tienen un
rezago, también permiten adelantar la
informacion de ventas de las empresas
formales.

La Factura electronica se presenta como
una herramienta potente para realizar este
tipo de analisis.

Datos provenientes de operaciones de las
tarjetas, las redes de retiro de efectivo y los
POS (sistema de cobros en locales).

Los datos privados de las empresas, que
ellas mismas producen y recolectan (por ej,
mercado libre, amazon, etc..)
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Un poco de contexto

El desafio de la pandemia

+ Acceder y procesar esta informacion conlleva
desafios grandes para las oficinas de estadistica.

- Algunos de los que hemos enfrentado:

- En sistema de pagos no existe la capacidad
para exteder los requerimientos de
informacion.

- La informacion privada tiene costo y no esta
producida para fines estadisticos.

- La representatividad de la informacion
“digital”.
- Los problemas de la informacion de la DGI.
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Cuestiones de infraestructura

- Todas las bases procesadas se trabajaron en R.

- Las técnicas de webscrapping ya se encuentran
incorporadas en rutinas automatizadas.
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La base de datos
DGl

- Los datos provienen de la declaracion del
Impuesto al Valor Agregado (IVA) que realizan
las empresas.

- El periodo de la base va desde febrero del 2016
hasta diciembre 2020. La frecuencia de los datos
es mensual.

+ Para evaluar la calidad de los datos, se
construye un panel de empresas con el
formulario 2176.

+ La cantidad de empresas de |la base de datos es
de 160759.

- La cantidad de empresas que conforman el
panel es de 8834. La cantidad de empresas de la
EAAE 2012, ano base de las estimaciones
actuales de CCNN, fueron 5342,
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Observaciones por rama

Observaciones
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Evaluacion de los datos

- Para evaluar los datos se compara las
estimaciones de los datos de DGl y otras fuentes

disponibles.
- INE

- Indicadores de volumen fisico de la
industria manufacturara (IVFIM). Base
2018.

- BCU

- Produccién a precios corrientes de las
empresas grandes (modo 1) de algunas
ramas, excepto comercio

- Datos surgidos de la consistencia de
diversas fuentes.

- Exportaciones de bienes industriales y
de servicios.
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Evaluacion de los datos

Se pone foco en las estimaciones de la industria,
ya que se cuentan con estimaciones fiables,
debido a la mayor cantidad de fuentes, y con
frecuencia mensual.

Para comparar con las estimaciones del BCU, se
construye una proxy de produccion trimestral
con las ventas.

Para comparar con las estimaciones de la
industria del INE, se toman las series mensuales
de la DGI a dos digitos, se construyen
indicadores de valor y se deflactan con los
indices de precios al productor proporcionados
por el INE.

Las series casi no tienen tratamiento.
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Industria Trimestral
BCU
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Exportaciones industriales
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Industria mensual
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Exportaciones industral
mensual
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Exportaciones industrial
mensual
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Alimentos Trimestral
BCU
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Alimentos mensual
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Quimicos y otros Trimestral
BCU
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Quimicos Mensual
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Caucho y plastico Mensual
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Bebidas y tabaco Trimestral
BCU
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Bebidas Mensual
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Impresiones Trimestral
BCU
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Impresiones Mensual
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Observaciones del Comercio a
3 digitos de la ClIU
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Comercio Trimestral
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Margenes de comercio
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Exportaciones de servicios
BCU
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Desafios de los datos de DGI

Momento de |la declaracion.

Desfasaje en las exportaciones comparado con
las registradas en Aduana.

Problemas de clasificacion.

Incorporacion y tratamiento de empresas que
quedaron fuera del panel.

Incorporacion y tratamiento del resto de los
formularios.
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Reportes de movilidad y
Google Trends

+ Se muestran algunos ejemplos de posibles usos
de la inforamcion de Google Trends y de los
reportes de movilidad:

- Ventas de supermercados y farmacias.
- Venta de boletos.
- Turismo.

- Visitas a parques y otros lugares de
recreacion.
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DGl y reportes de movilidad
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Venta de boletos
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Turismo receptivo
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Parques y zonas de recreacion
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Desafios de los reportes de
movilidad y Google Trends

+ Funcionan en el muy corto plazo.

- Estrategias para ser usadas.

+ Requieren prudencia y evaluacion previa.
+ Hay que monitorearlos.
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Algunos ejemplos de
webscrapping

- Mercado libre:

- Venta de autos (nuevos y usados).

- Venta de celulares y equipos de
computacion.

- Relevamiento de precios.
- Hipermercado Tienda Inglesa:
- Precios, productos, marcas y unidades.

- Sitios de empleo (Computrabajo,Buscojobs,
Gallito.Com)

- Demanda laboral por rubro.
- Demanda de las empresas

- Actividad de agencias de empleo.
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Autos usados

Mercado Libre - Marcas

PEUGEOT
7.56%

RENAULT
6.77%

NISSAN
6.32%

VOLKSWAGEN
14%
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Autos usados

Mercado Libre - kilometros

o [C] CHEVROLE
700k 1 FAT
° ] NISSAN
600k o [T PEUGEOT
[ RENAULT
500K s . RESTO
o ) . SUZUKI
° [7] VOLKSWAG
= 400k ° '
= H °
300k ; : . g
[ ]
_._ : : ! : _I_ °
200k '|' ‘|' 5 T
o [ |
T =
0
%, 7 Wy & &, &, % o,
§ Zé, v i 06507 Yy, o Uy 443‘%6%

45/53



Autos usados

Mercado Libre - Precio
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Precios

Hipermercado Tienda Inglesa - Rubros

ALMACEN
24.7%
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Precios

Hipermercado Tienda Inglesa - Algunos
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Empleo

Gallito.Com - Rubros

PRODUCCION
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Empleo

Gallito.Com - Puestos
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Empleo

Computrabajo - Rubro
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Empleo

Computrabajo - Empresas
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Desafios del webscrapping

+ Supuestos para usar la informacion.
+ Problemas de representatividad.

- Programacion defensiva.
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